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Setiap kali Rau1adan 1nenjelu1a, ruang di­
gital di Malaysia dan serata dunia Islam di­
penuhi kandungan bertem.akan puasa. sede­
kah dan refleksi spiritual. 

Nau1u11, sejak kebelakangau ini, 1uuncul 
feuomena baharu yang tidak kurang n1e­
ngundang polen1ik dalan1 masyarakat, iaitu 
ke111uncula11 'pempengaruh Ramadan'. Universiti Putra 

Malaysia (UPM) Pe1npengaruh ini aktif 1uenghasilkan kan­
duugan berkaitan Ra111adan, sa111a ada ber­
bentuk nasihat aga1na, rutin harian ma­

hupun cabaran viral. 
Fenon1ena ini berke1ubang selari dengan pe1ling­

katan 1ninat generasi rnuda terhadap kandungan 
keagan1aan yang mudah diakses, interaktifdan 
relevan dengan gaya hidup n1oden. 

Menurut kajian Digital 2023 oleh 'We Are Social', 
sebanyak 84 peratus pengguna internet di Mala­
ysia aktif di n1edia sosial, dengau n1enghabiskan 
masa purata tiga jan1 sehar i. 

Ini 111embuka ruang kepada pempengaruh 1ne­
nya1upaikan 1nesej keaga111aan secara kreatif, se­
kali gus niencetuskau persaingau 1nerebut perha­
tian penonton. 

Tidak di11afikan, sebahagian 'pempengaruh Ra­
n1adan' berjaya 111eu1anfaatka11 111edia sosial se­
bagai mediu111 dakwah efektif. Nan1uu, di sebalik 
1liat 111urui golongan ini, terdapat segeliutir peu1-
pengaruh dilihat 1neugeksploitasi Ran1adan sen1a­
ta-n1ata 1nengejar angka tontonan. 

Contohnya, ada pen1pengarull 111emuat naik vi­
deo n1akan secara berlebihan ketika berbuka, di­
selang-seli dengan gelak tawa dau promosi produk. 

Kandungan sebegini dianggap bertentangan se­
mangat kesederhanaan Rau1adan, 1nalah 111ence­
tuskan kritikan daripada pertubuJ1an bukan ke­
rajaan (NGO) Isla111. 

lsu lain yang tin1bul ialah peuyebaran kandu­
ngan 'pseudo-dakwah' tidak berasas. Misalnya, 
pada awal Ra111adan tal1u11 ini, seorang pe111pe­
ngaruh berkongsi infografik amalan palsu ketika 
Ra111ada11 tanpa 111enyertakan rujukan hadis sahib. 

Kesalahan fakta ini akhirnya diperbetulkan Ja­
batan Ke111ajua11 Islam Malaysia (JAKIM), namuu 
ia 111enun,iukkan risiko penyebaran 111aklun1at ti-

'6 Persoalan etika 
dalam penci ptaan 

kandungan berorientasikan 
i badah Ramadan menj adi 
semakin penting. Media 

sosial adalah ruang bebas, 
tetapi tema keagamaan 

memerlukan pendekatan 
berhemah" 

dak sahih pihak tidak bertanggungjawab. 

rajib rujuk sumber sahib 
Persoalan etika dala111 penciptaan kandw1gan ber­
orieutasikau ibadah Ratnadan 111e11jadi sen1akin 
penting. Media sosial adalah ruaug be bas, tetapi 
tema keaga1naan 111e111erluka11 pendekatan berhe­
mah. 

Institut Kefahan1an Isla111 Malaysia (IIGM) da­
la111 ulasa1u1ya ber pendapat, kreativiti dalam dak­
wah digital perlu sein1ba11g dengan penghormatan 
terhadap syariat. 

Maka, pen1pengaruh wajib 111erujuk swuber sa­
hih atau ' tabayyun' sebelum berkongsi kaudungan 
menyentul1 isu aga111a. Ini langkah penting bagi 
1uenjaga ke111uruiau Isla111, selain tidak u1eni111-
bulka11 panik dala111 1nasyarakat. 

Justeru, pengguna n1edia sosial perlu peka dua 
elen1en uta111a, iaitu swnber dan niat. Pe111pen­
garuh yang ikhlas biasanya konsisten 111engh.asil­
kan kandungan keagamaan di luar Ra111adan, ti­
dak sekadar 'berhijrah' ketika bulan puasa. 

Apa yang jelas fen01nena 'pen1peugaruh Ran1a­
dan' mencerminkan transformasi dakwah pada era 
digital. Dari satu sisi, ia 1nembuka ruaug demo­
kratik penyebaran ilinu, tetapi di sisi lain ia ber­
isiko menjadikan aga1na sebagai ko111oditi hiburan. 

Bagi 1ue111astikan fe110111ena ini me1nberi 111an­
faat, kerjasan1a se1uua pihak diperlukan. Pen1pe­
ngaruh perlu n1eningkatkan integriti kandungan, 
platfonn 1nedia sosial wajib n1e111antau kandungan 
sensitif dan penonton harus 1nenjadifilter untuk 
tidak u1enyebarkan 111aklun1at tidak sahih. 


