ermama

Kuala Lumpur

nida mungkin pernah termam-
Apak label atau iklan barangan

isi rumah antaranva di pasar
raya yang memaparkan slogan *Amal-
kan kehidupan hijau dan selamatkan
bumi’ dan ‘Kami guna bahan plastik
mmikmpan dan kitar semula’

Slogan sedemikian sehenarnya an-
tara strategi “acah hijan’ (greemions-
king) yang digunakan bagi mengaburi
masvarakat hari ini vang semakin
mesra alam dan peka dengan impak
mirnasia ke atas persckitaran.

Seandainya anda pernah memilih
barangan berdasarkan pembungku-
sam yang dengan hangganya mem-
pamarkan istilah VITE “mesTa alam’
atau ‘diperbuat daripada bahan kitar
semula’, tanpa bogo yang diperakui,
anda mungkin menjadi mangsa gre-
enmashing.

Hakikatnya, pelbagal pihak seka-
rang sedang mencliti ktﬁiamn gre-
enwashing - diertikan sebagai per-
kongsian maklumat yang menge-
lirukan oleh organisasi unmk
menampakkan scolah-olah
ada tanggungjawab kepada
persekitaran,

“trreenpashing adalah
isu glohal, Perkataan itu
acdalah kata gembleng gre
en (hijau), sering dikait-
kan dengan kajian perse-
kitaram, dan whiteuseshing
ving bermaksud, untuk me-
nutupi atau mengaburi fakta yang
tidak diingini.

“Muslihat yang strategik inl ber-
tujuan mengambil kesempatan da
ripada permintaan vang semnakin me-
ningkat untuk barangan yang mesra
alam serta amalan, scmentara me-
ngenepikan  pelaksanaan  sebenar
langkakh marnpan.

“Ketika pengguna mesra alam mi
hukan amalan mampan, beglu juga

elabur yang ml'm'k,.1r11cund||1'111-aU.I-
han Persekltaran, Soslal, Tadbir Urus
(Environment, Social, Govermanaoe
atau rimgkasnya ESG) apabila mem-
it pelaburan.” kata Pensyarah Ka-
nan Sekolah Perniagaan (UBS) Uni-
versiti Tenaga Nasional (Uniten) Dr
Abdul Rahrman Zahari.

Sikap pelanggan untuk
cho-produk

Meskipun greempashing bukan fe-
nomena bahare, permintaan unok
barangan dan perkhidmatan ‘hijao’
semakin meningkat dan dalam masa
sima kerissman masyarakat tentang
alam sekitar serta ikim, yang me
nuntut penelitian verhadap impak or-
ganisasi ke alas persekilaran.

D sehalik tindakan keras di seluruh
dunia ke atas dakeaan alam sekitar
vang mengelirukan, Indeks Sektor
Kelestarian (dobal yang diwmumkan
oleh Kamtar - syarikat data global,
ceriagen dan perunding, berpanggka
lan di London - mendedahkan, ke-
bimbangan terhadap greenwashing
dalam kalangan pengguna kekal ting-
i dan ini menyekat mereka daripada
mendo r tingkah laku yang lebih
mampan, erolasirkan  kajian |'Ii||:|.i|

Abois Rahiwan

DENEY.

Laporan zoxy itu, yang menggs-
bungkan cerapan daripaca 32,000 e
mu bual meliputi 42 sekior di 13
negara, menekankan bahawa kebim-
bangan tentang greemeashing sedang
merehak dalam kalangan pengguna.

Lebih 52 peratus pengruna mels-
porkan mereka mendapat maklumat
palsu atau mengelirukan berkaitan
lindakan mampan yang diambil aleh
jenama-jemama terteni.

Sektor yang mudah dipengaruhi
preemrashing adalah media soskal (60
peratus), daging dan barangan dagling
158 peratus) dan pakalan serta kasut
(57 peratus), sementara makanan hai
wan peliharsan serta barangam ke-
sihatan bayi berada di bahagian ba-
wah jadual kebimbangan greemuwas-
fring.

M Malaysia, menurut Tinjauan Ke-
bangsaan  Mengenai  Kebimbangan
Perubahan Iklim, Tingkah Laku dan
Sikap Media, aanﬂ dijalankan oleh
Habh Pemyelidikan Perubahan 1klim
dan Komunikasi Monash (MCCCRH)
Cawangan Mula:.-'.\iu ke atas 1,067 nes-

ponden berumur 18 ke atas pada
sozz, sekitar 55 peratus da
ripada meereka menghubkum
gyarikar yang menentang
usaha untuk mitigasi pe-
rubahan iklim denglan ti
dak membeli barangan
rmiereka.

Fela penyelidikan pasca
kedokioran, Dr ."\:d.i.}'unu
Arhari berkata, sepanjang
timjaan ity, responden dita-
nya soalan tindakan mercka untk
menangani perubahan iklim, terma
suk tmgkah laku pembelian serta
pergggunaan, tingkah laku berkaitan
temaga dan hahan bakar, dan tingkah
laku pengurusan sisa.

“Daripada segi tingkah lakbu pem-
belian dan penggunaan, &3 peratus
responden merukar kepada barangan
yang kebih mesra alam.

“lelas, majoritl daripada mereka
mempunyai kesedaran dan menga-
mbll langkah positif untuk melin-
r]|111;.ﬁ planet ini menerusi 1ingk.r|h
lalew Pun:l:-elian dan pengrunsan me-
rekea, katanya,

o

Untuk pengguna yang rmengambil
berat kepentingan alam sekitar serta
perubahan iklim dengan mengurang
kan p-cngE;naan plastik dan pele-
pasan karbon secara harvian, meng-
esan greenwashing dalam barangan
serta perkhidmatan, boleh menjacdi
sity caharan buat mercka,

Bagaimanapun, Dr Abdul Rahman
mencadangkan beberapa strategl ber-
kesan serta pelunjuk ulama  bagi
membezakan  ketubenan  daripada
dakwiaan mengelirukan.

“Perhatikan penggunaan istilah ge-
nerik seperti ‘'mesra alam', "hijau” atau
‘spmula jadl’ tanpa ketentuan yang
jelas tentang apa vang membuatkan
harangan it mesra alam.

“Penting umtuk melihat bukti kon-
krit apa vang ditekankan oleh se-
sehuah syarikat, sekitanya mereka ti
dak dapat mendedahkan maldumat

rl.'r;rrim'i. matif mereka boleh di-
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"'I{uTin:ig ketelusan mumngkin satu
lagi bendera merah memancdangkan
syarikat yang benar-benar berdedi-
kasi untuk kelestarian akan bersikap
terbuka tentang amalan mereka’” ka-
tanyi.

Menurot belisu, satu lagi kacdah
vang bernilai ialah dengan mengesah
kan kredibilith persijilan persekitaran
vang ada kaitan dengan barangan,
kerann tidak semua persijilan boleh
digunakan untuk semua barangan.

“Cuba biasakan dengan label dan
persijilan yvang ada reputasi mesta
alam sepertl ‘Sirim Eco-Labelling”,
‘Star', 'USDA Organic’ atan ‘Fair Tra
de’, bagi menjarnin produk it be-
nar-benar  patub kepada  piawaian
alam sekitar yang ketat,” katanya

Belizn menasihati pengguna me
nglburi perkembangan tenrang ama-
lan industri serta isu alam sckitar
untuk membuat keputusan vang be-
TAEAS.

“Penting juga untuk mencar] badan
vang ada reputasi dan kuluh kedu-
dukan dalam industri. Pengguna per-
la berhati-hati apabila berhadapan
dengan dakwaan, seperti ‘lebth hijay’
berbanding ‘]iajlihan lain tanpa bukti
menyokong dalwaan iu,” katanya.

Badan pendafiaran uniuk
mengurus rangka kerja ESG

Hari ini. tafsiram pasaran tentang
‘mampan’ dan ge green diperluaskan
meliputi isu sosial dan tadbir wms,
hasil pembangunan ESG schagai ana-
lisis rangka kerja

Sebagai hasil, komen yang melebihi
dalwaan alam sekitar yang mudah,
kini mungkin termasuk dalam aktiviti
greemwashing.

Pensvarah kanan Fakulti Perhota-
nan dan Alam Sekitar Universit Putra
Malaysia Dr Mohd Yusoff Ishak me-
nyatakan, apabila mengenal pastl ke-
mampanan barangan atau perkhid
matan menggunakan kaedah ESG,
maesti ada kebertanggungjawapan dan
rangka kerja yang sesual untuk me-
mernuthi keperhuan Malaysia.

“Rangka kerja semasa ESG adalah
berdasarkan pasaran antarabangsa.
kerama kebanyakan barangan ber-
maksud untuk cksport dan diukur
uniuk pelepasan karbon.

“I4i Malaysia kita ada isu plastik,
terutamanya pencemaran plastik Ini
mungkin bukan lagi satw isu di United
Kingdom kerana kesedaran alam se
kitar yang tinggi di negara itu, tetapi
tidak di Malayska”™ katamya apabila
dihubungi Bernama.

Dr Mohd Yusofl menggesa supeaya
dimasukkan tambahan cabharan alam
sekitar dalam rangka kerja ESG Ma
laysla, terutamanya pencemaran
plastik, memandangkan ia isu yang
paling mendesak di negara in,

“Mungkin okay untuk mendakea
anda menyumbang kepada kemam-
anan alam sekitar. Mereka mungkin
kata, mereka mengurangkan kesan
lepasan karbon ke dalam atmoslera.

“Bagaimanapun, daripada segl
alam sekitar, daripada perspektif per-
sekitaran, barangan itu, pada peng-
hujung kitaran hayatnya, mungkin
akan berakhir di dalam sungal schagal
plastik. Jacki, tidaklah hijau sangat

atou mampan di penghujung hari”
katanyi.

Kesed terh label
e prodk

Pengarah (Country) Forest Stewar
dship Council (FSC) Malaysia Char-
maine Chee menckankan kepenti
ngan mematuhi plawalan tertinggi
alam sekitar dan sodial apabila mem
beri persijilan kepada produk.

(F5C adalah pertubuhan antara-
bangsa bukan berbentuk keuntumgan.,
ditubuhkan pada tahun 1oy dengan
milsl mempromesl pengunisan hutan
dunia secara mampan, vakni, me
ngurus hutan dengan cara sesuai de-
ngan persekitaran, memberi manfait
kepada masyarakat dan berdaya maju
daripada segi ckonomi)

Menurut beltaw, label FSC merang-
kumi keseluruhan ramtaian bekalan
produk berasaskan kaya dan hanya
diletakkan di atas produk sckiranya
rantalan penjagaannya kekal wrah.

Rantaian penjagaan FSC yang di-
perakui bermakna bahan yang digu-
nakan dalam satu-satn produk di-
kesan - dari hutan hingga ke rak,
monerusi rantaian i‘:l tidak putus -
bagi mengekalkan kredibilitd sistem,
dan melabel produk sehagai diperakui
AL hamya dibenarkan apabila semuoa
syarikat sepanjang keseluruhan ran-
taian mencdapat perakuan F5C,

“label FSC memberi jaminan ke-
pada pengguna bahawa produk di-
perbuat dengan atau mengandungi
bahian berasaskan hutan dari hutan
yang diperakui oleh FSC, bahan kitar
sermula dan Satau balan terkeowal,

“la juga menandakan produk ber-
kenmaan menyokong perlindungan ke
pelbagaian bislogi. upah yang adil dan
persekitaran  kerja, bebas  amalan
penggondolan atau degradasi hutan
dan hak keamumniti.

“Pada masa ind, kawasan diperakul
FAC acalah lebih daripada 6o juta
hektar hutan yvang memenuhi kriterla
ini. mewakill anggaran 10 peratus
hutan produkdf dunla, ™ tambahmnya.

Menumt belian, berdasarkan tin-
jauan pengouna global pada 20z di 13
negara, pengguna global bimbang
tentang hutan dan kerugian hidupan
liar serta sumbanganmya kepada E&
rubahan iklim. dan menunjukkan ke-
sediaan untuk menangani isu hutan
menerusi pilihan produk mereka.

“Mereka juga menganggap pensi-
jilan kemampanan vang bebas se
bagai alat penting untuk perubahan.

“Bagnimanapun, jika pun pengguna
mempunyai kesedaron tentang pen-
tingnya memilih produk yang diper
buat daripada bahan yang diperolch
daripada surmber vang diperakui, me
reka tidak semestinya mampu men-
tafsir pelbagai label “hijau” di atas
produk, apatah lagi membongkar
dakwaan berlaku greenwashing.

“Jadi kami di FSC Malaysia sedang
menangani kebimbangan ini dengan
bukan sahaja meningkatkan keseda-
ran dalam kalangan pengguna tetapi
juga permiagaan dan organisasi lain.
tentang kepentingan memberi jami-
nan bahan yang diperoleh daripada
sumber mampan dalam produk be
raspskan human menerusl persijilan
yang boleh dipercayai, ™ katanya.




